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PEMDAHULUAN

Sojok talup VT i saat krisis ekonomn duna pada wimamaya dag Tndonesia khususnya
mstlandn. Usahia Mikio Keell dan Menerzah (UMEM) mampu ietap berdini kokoh di lndonesia,
UMKM @oupakcan scktor ckonomi uimna yang berperan didam perinmbuban penskomamian
msiomal, Dty Badan Pusat Siatistik (APS) merilis kendaon tersebat pascn krisis ckonmmi gerkaoil
jusdal URKM yang tens meningkal permimbubaniya dan %3 s hinges 107 gna tensga kerja
puda tbun 1012, Fenomenn ini menjduskon bahwa UMEM metupskan usahu yang produksif
urtuk dikembangkam secam makra dan mikro di Indomesin (Primadewt, et al., 2030

L=saha kecil dan wsahe rumah tangga di Indonesie jugs nensinkzm pemnan penting dalum
menveray lenaga kerja, menmgkatkan jumlabh umit uszha dan mendukung pendapatan numals
mngpa, Kricis ekonomi vang ferzdi ermyata ielah membuka cokrawnla bangss [ndorssia leniang
rapuhsys sistem ekonomd vang dibangen hanva deppgan segelinte konglomens. Lkaha-usaha
uctuk meningkskan daya saing UMEM  perdu didakukon pemenntah wetek  meninglation
pertuns bulbae ckoporminyn (Wendans, or al,, 30200

Megara vang memiliki bopyak pengusahin atou wirivsahawan berpetensh copat venjadi mi
{perekonomiznnyal dun mengadl pegars mekmur, Sememars uptuk dischot negara makmar, sebuah
nepara hams memrpumyai wirnesshawan setidaknyn 2% dan sotal jumlah penduduk, Bemyakianya
Indonesia barn memilikn O %% simsahawan dad 237 juin penduduknya. Padahal pemeriniah
mezlalui undang-undung Bepablik Indonesi B emae 20 Talon 200 lemang UMEM yane ertuang
pocks pasal | ayat 10 menvatakan babvaca pengembingan adolah wpaya vang dilakukon permerintah,
pemerintih  doeral, dunin esoha, don masyvarmkon aiok o memberdayakon UMEM melalai
pembenan Fasilias, bimbmgan. perelampingan., dan banuan pakuatan wniuk mepumbuhian
carmenigkatkan kemampuan daya saing TMEM (Harinie, o o 2000,

Ada beberapa sekior yang dapat dijadikan pedeman bagh dasrah ustul meaingkatian
pendapatan perfwmbuban ekonomi dasmbnya. Sekior pengembungun UMEM yang bowawasan
lokal perupakon piliban terbaik (Werdani, ¢t al., 2003900, Pads umumnya salob sstu pobensi lokal di
daecrab Luranpan Loar vang bausa dijudikan usaba dinntamnyva adalab singkong dan pisang wng
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dilah menjmli keripih - Produl UMEM vang dibmsilkan messyamakon b desa Lamngin Luar
sefhagian besar merupakan prwduk makanan vang meripakan buatsn sendicl (famemodel yang
berskaln nimahan Selain Ay daerah im jugn memiliki pedensi lokal lnionya sepert pemanfastun
hasil pestanian bush pepava vang dapot diolah menjadi seboash prodak abon, Pada usmumnys alvon
werhuat dod sert daging bewani nomun daloen hal ini shon dapsd serbuat deer seral daging boah
pepava yang memilikl nilai elonami linggi-

Dalom  meninghmkon  pendupaan misyamkal lalam penjualan boah pepaya, smakegi
paritesaran memblikl peroran penting kareia berfungsd untuk mesenmkan nilan ekl seébual
meithia, haik thy hargn bamng maupon jasn. Smdep pemoseran adolnh ngiks pemasaran. dimenn
suat Benis berharap skon mencapal ensaraanya, Srateg pemasaran teedied atas ima elemen yong
salmg terkait vadu pemtama pemiliban pasar, yase memilih pasar vang okan diliuni dengan
melakukan sepmentasi pasar sasaran yang paling memungkinkan, Kedoa, perencanasn produk.
medipoll produk spesifik vang dijuad, merek dagang, kemasan, ukuran, pelavamin. dan gminan
pengemnbaban. Kelkga. Penetapan barga. yaimu mencolukan harga vang dapat mencerminkan ikl
knuntitatif clori presfok kepads pelangenn. Reempat. sstem distmbas yaih salaran perdogangan
grosr dan eeeemn vong dilalui prodak hingga mencapai kKonswmen akhic vang menvbeli dan
mergzanakormya. Kelima, komonikas pomasaran, (promeasi), yang meliputi pecikbanon, promsosi,
peniakan pemisann bngsung, dan bobungan mesyankot (Ambomwati & Asiii, 2004),

Llsaha rumahan berupa proeduk sbon pepava suduh ol diperjivalbelifan di kalangan
magvarakal ramun beluny dikens elsh masvarakar secass boas kafend pengakan yang Fanva
dilakukun disskitur lingkungan mamah penduduk, muka dengan hal mi sebogai peserta KKN
iRalioh Rerp Myma) Universigs Islam - Madum tahon akademik 2005920200 berngjaan ok
mengadakon pelotthun mendesam sirstegi pemasaran prodek obon pepaya (ABOYA) scpemi
pengemasan produk yang modem dan menarik dan pga pomcal meldoe sosial media sehineza
diuput. membanm meningkotkon gkonomi mesyanat khasuoya para petand dan Bo romah angza
wang dapat menidli vsaba rwmsiban di wengaly mas peademi covid-1 % sepert in

METCIE
Wakiu don Tempet Pengabdiun

Woktu pengabsdion tahopan awal dilaksapaken pads tasgzal 18-1% Apusies 200 dan tabapan
peluksargun pade wogzal 2122 Agusius 2 dan wmhapan monigoning don evalussl puda ianggal
TA-T0 Agmasie M2 sang derfokass i dison Korehan desa Lirangan Luar Recamatan Larangan
hupaten Famekesnn. Sebaryok 3 ibo momah meen vemg menjadi mitra yalkmi ibu Hellivah, ibo
Hozaimsah, dan jugs o Hamidan, Betga o mamah sangoa tesebot adalah warga vang meniliki
pehan pepava dan yang akan dipasarkan setalah dinlah mengadi abon pepaya.

whetode dan Rancangan Pengahidian

Tahagean Awal
Tahap ini pxla han perfama dilakukan oheervaa pedensi desa de Larangan Luar sehingga

dibetabui salal saty potensi dess ynin tadvman buah pepasa. Selanjuinys pada han kedua,
dilakukon disksi denpan bebempn masyurokat selempol vaknd 3 dbu mmeh tangea apor bisa
mergadakon pelatiban unmk menyampaikon strateg) perospran prodek dan hesil pengelahan
poepava dengan cara mebakukan woya jowab antara peseita KEN dan mitra

Tahapan Pelnksanaun

Setglah mekalul s teva jawab, pada tehap i débenkan penjelasan teshadap miira
pontngrya mencraplain beberpa strategi pemasaran yung akon banyak dimepati efeh konsumen
seshianl dengan perkemboangan 2amen agad dapnt meninghoton ndai ¢komomi.

Serelah fu mitra diberikan conioh bagalmuna carn memasarkan produk ogar banyak menik
para Eonsamer ok menccha dan membedi produk ind. Kegiatag ini dilakukan selama 2 had
dimana hari peramn merupokan pelatiban pemboamn desain pengemason yung madern dan
merarik dimra salih sameya adalal bagaimana cara memdesan sihker abel makanan, han kedua
merupokan pelatihan pengaplikasian promosi melalai sosid modin, disn mira diliatib begaimana
meizanakon sosial media unbak mempromosiban produk, sosid madia vang diganaken adalah
Whatsapp dan juga Instapram,
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Tabupan Mondtering dan Evaluos

Tabap i dilakukan selama 2 har, yang wena hanl penama mira dibesikan pendamping an
=ecam berkelanjutan dun sistemutis untuk memstikun kaalites produlk yang diboslkan byak umnek
dipararknn. Seria diberikun pesdampinpan erhadap mites terait pengaplikasize sirategl pensissrn
proddak yvang delah diberikan sebelumeya hingen tohap selanjamsa Elah mesantan sejauh mma
timglal pemahamen mitra dalam imclaksanskan gmlcgi pemasaman laop hans dibanto olch pesera
KKN ngar dapm dikembuoi sgjouh mana mitrn memahami pefmihon yang jelah diberikan dan han
kedua mengevalusl tnghar keheitosdlan pemasaran prodik sebelum dan sesadah menerapan
simtegi pemasamn yang eloh direncannkam, baik dalum kriterin Evalitatif maopon Evantitakil
diantaranya percapaian penjualan, macin leba, pegsa pasar,

Fengambilan Sempel
Brerikul pengumbilan sampel dan siiegi pemas@en vaile desain pengemasan produk vang
msifern dan menarlk. Pengarmbilan sampe] dapat dil ihar pada Ciambar 1,

liambar . Sumpe] penpemasan madern

8
HASIL DAN FEMBAHASAMN

Eegiatan pengabdim borgpa strmcgt pomasamn produk olahan pepova menjadi @bon
dilaksanakun umiuk membantn meningkaltkion pendopaion pam petani don jopa ibe romah ongea
yiung dapm memela usaha & rumab, Pade whop ewod kegloan ini diawali dergon melakukan
alvervasi potensl desa 0 Laraggan Liar sehingea difeeahu | bebarapa kelusres memiliki anaman
tush pepmya vang cukup hanyak. Sehingga di hari keduns dilakukan diskusi dengan 3 iba rumah
tangpa yang meniliki tanaman buh pepaya tersghut, Diskusi i dilakuksn agor bush pepava vang
dimiliki olch mitro dopat dealash menjadi abon dan bediskusi agar biss menpgadakon pelstihan
bugaimana caruw memasarkannya schinpza memiliki rélad wmbah dan dupm mesberikan
pendapatan yang lebib besir. Seluna diskasi para o nimab erliliot sangan anusias kirena dengon
adunya keglamn mb dapal menamhal perseahuan mengenal cara mendsakan prodak yang
maid ern serta dapat membanhs dalom pendapatan dimann yang padas smt pandemi oovid - 1% seperti
ini-sulicnyn mensari vang, Pelatihon steateg pemnsaron dilakukan scbnva daa ban,

Hari pertama adalah pelatthan pengemasan prodok dimmna poda pelathan i mitra
cdiberikan muleri smicpl pemasiran femong pengemassn vang modem dan merarik sekuligus
diverikan coiloh strdlegi perssamn agy mia dEpal dedsgan cepal menmbhami skl vEng
diferiban, Pernberian mdden mengemd  pengerdnan vang modem dapar dalifiar peda Gambar 2

Gambar 2. Fl'l:rrii.n oy F'E.I;IFI.H-:I mualern
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Sampal sant ink kemosin prodok masih o merupakan mosaloh hagi para pengelsln usahn,
thusvsnya Lisgha Mikm kool dan Mersengaho Permasalanan encang kemasan pooduk don
labelnva kadang-kadang menjadi kendala bagi periembangan atan kemapan suahu wsiha
(Semprivand, ¢ al., 20195, Dalom penpemasen produk ini, kemasam memakoi bahan dan plasik
Llig vang berukusmn 100 gram dan jugas ada stiker lobel mokanan yang didesain dengain mudah
dan jogz menarik schingea natinya dapad menank komsomen onuk memcoba dan membeki
procduk szl dipesarkan., aplikasi vang digunakan adolafh aplikosi conva dinann didalamnya
<uiiah disediakan rempdate man deain sehipgga dalim penggunaan apikasi mra dapq dengan
muclih mermbah  desain seda tdisan sesim dengam vanp dimginkan aleh mitm. Dalam
pengomasan vang medem, stliker labal msakan erdapat keterangan nama produk, dafiare baban
vang digurskan atau kpmpossi, dan vanan rase Conteh penggunaon aplibns dapad dilihat pada
Clambar 3.

Balan Tadia

Grambar 5. Contoh pengpunann splikas] canva

Han kedus sdalsh pefatthan promas menggenakan sosial mede: Dolam jarmal Ambargean
el Asich (200145 dischokan balvwa surmteph pemesarn terdici atas lina clemen vang saling erkiin,
salaly satunva adalab promost, Promosi dilebukan agar Kovnsumen Jdapat lebils modal mendapsdian
minrmast baak mekihs medin sosial meaupun secira lanpsung. Dalum hal ine mitra diberiksm materi
sekaligns copioh bagamana pengpuedan sosial media vang aksn digomakan @ai mekikukan
pracnass, Mdia sesil vang digupakan adokah Whasapp don Instagream, Sehelumpvn matra aadah
memiliki akun whatsapp tctapi tidak memiliki skon mstagram, disini mitra dilatth com pembuatan
akun instagrum ik besees, Dan pemanfastn insragram schagai media sosiol pemosazam dalam
ey ampakan inlformesi kepada peblik, diharapkan dapa menbenitan Fasil beraps pengeibuan
vang bergann hagi publik yorg melihat don membocanyn (Untan & Fojuriomm, 208, Akun
lesstagram mntuks bisnes dapal dilihat peda Ceaambar 4
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Liambar 4. Fembouhsn okon instogrom aniok hisnis

Setelah ity mitra s dikagih !'|||'\_-_|| mana imelokukan odil foto medalal fooe darg W ||.;||'\-\.;l|:|'|
dan Instagram. dan membual kala-kata promosi vang menarik dan mudah dipaksm:, Fromesi ini
dilukukan agar pemsarun dapar dilkcukon gecam maksimal dem penjusion produk lebib. dikennl
oleh musyarakat fuas, Tanpilan Eoto yvang disenni kata-kata promaosi dapat dilBhot pada Gambar 5

Crambar 5. Vampdlan foto dengan Kaia-Kata pronesi

Puda tahap selanjuinya yaln menitoing dsm evalossi, 1 han pestars mita dilsnkan
perdampingan socam berkelanjutan dan sistowatis wvink memestilean kaalitos produk . vang
diasilkun lavak  uniuk dipasarkan, Semn diberikun peadumpingan  cerhadap  miten e
perzaplibnsion wiraiegi pemasaron prosluk vang  ielab diberikan  sehelumnyn hingza  whap
selamjuimya alah memantaa sziauh mana nngkal pemahaman mices dalam metaksanakan araieg)
pemisiran bmpa hams dibante obsh pesertn KEKN apor dapat diketobu sejanh. msnae mitra
mershami pelatitan vang telab dsbertkan, Borikor adaleh pambar tmpkat pemahamon mitr
terbedap pelstihan yung ielah diberikan
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Pemahaman
I Frihay
SR Pahain
o Thiak pertuarm

Crambr 6. Tinpkst pemabamin husil pelatiban :lrmﬁ PRTTASHTH

Pada Crambar & diketal bubrwa pemubaman mitra cukup besar terhadop pelutiban yang
teluh diberikan yain 6% mita sedab dapat memahanai ierhadup pelatihan yang diberikan, 33%:
sexlikit pohom werhodap pelatiban don 0% didok poban, dalom bal o omis dapot mengesahial
Bifapa pendingnya meerapkan swaegl pergsaran dakun sehosh wsals Pada el kedoa, teslapal
beherapa evaluesi dufam pengaplikasian strategi pemasarm ynito dolam sepi pengemisan yang
awaltya hanya #da sam akeran kemdean maka setebih difakukan penjualan sda penasibahin
wkuran menmdi 1 gram dan 540 gram agar dengan adonyas dua ukuran vang becbeda dapot mid ah
memvesusikan dengon selern dan kemomipuon kapsumen dalam berkorsomsi. Dan pada stiker lobel
maokanan mda perubalyn desain dan juga penarmbahon infoonasi preduk. Barikue meropokan desin
schelum ada perubahan dae penamibahan ibomasi produk.

ABON
PEPAYA

o =i i,
Cambar 7, Stker Ebel m wm dibaknkan evaloasi

Pady Gumbar 7 yang awalnya tidak wda penambahan sbamat produksi dan infommasi
o Whittsapp don akin Tnstagram maka pada desimn sebanjumya diminbeh informasi yang
sudksh disebudean ersen aear koimamen dapa decgan modah eenghubung dan mengeahoi
mfarmmsi yamg disehorkan melalni sosiol medin Gambir & mempakan pershuban desain seielh
adn peababian desain dan mmbahan mformssl prodak

] madn- S8 - T Smbppe maanbls

Lambar 8. Stiker labsel makaan sesucah dilakukan evilissi
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Sehingpa denpan adinyve evaluns ini terjadi penimgbaran penjuakn vang mana paila hari
pettama sebelum evaluass jumlaly produk vang werjesl sebanyvak 4 buah dan hark kedua ferjaal
sehanvak & buah. Selelah dioddcn evilussi penjualan bemambah vung awalnya poda ham pertama
hanva terjual 7 bush pseman pada hari kedoa penualan bertimbah mennd| | bush, Hal ina dapai
clilibat packs Gambar 9,

Tingkat Penjualan

G .
,  mm B =2
M P s Han kacia

m tehislum Evabkiasn @ Sorelah FuakiEas
Gambar %, Hosil peningkaton perjoalom

Kemampuan mitr dalam memaham peiatihon vang telah dibenkon nta-rals sudsh banvak
ying memabemai mater dan mampu mengoplikosikonnya sern dan penjonlan perhart terdapat
peimngkaton penjeslan dan sebelum dan scswdoh evelansi sehinggo pelatiban ini dapat dikorakon
berhasil dun <sategn pomasann melaboi pengemasin vang modem serta pronoss melalue sosiab
medin dipar diterapkan dalam sehunh usnha

KESIMPLULAN

Berdassrkan Penpgobdian mosvorakat yang elah dilikeakan maks dapat disingpalkan
babevo 1) mitm wediban sangat apusias demzon sdonya pelatihon kareno dinils doapar nsceambih
pengolshuan peotmgnya sirabegi pomasaran dalim schuah usaha, hal ind dapad dilthat paida tingkat
remabaman witm terhadap pefmihon van felah diberikan yaitn 67% mitm spcah dapar memahami
terbadap pelariem yang diberikan, 33% sedikit paham terhadap pelatihan dan 05 sk paham. 2)
Dengon adonyo pemchamon mengenai pengemasan. yang modern don menonik tertbukti mmpu
manumbah ketertankan komumen untuk mencoba dan membeli produk ABLOYA. Haol terssbul
clapan iBhat dar sebdum adinyva evaluas pmkh prodak vang tenqual schaoyak 4 buah pada han
peramna dan hari kedas lerjual schamak 6 boah. Selelab diacdakean evaloass penjoalkin berambah
yung awnlnya pada hiri pertama hamyeas teoal 7 boah nemun pada hari kedun penjaalin bertnmbah
mengdl 11 huah. Adspun saran yang dapn dibenkm onmk Seglasn pengabdian berikumya yaimi
periu ndanya pelmihan munajermen kevangan meaggunakan BEP (Breck Even Pafar).

UCAPAN TERIMA KASIH

Ucupan lerimakasib dibenkan kepala ibo Hellivah, ibu Hoeaimah dan jaga io Hamidah
kurena ielnh besseden diberikan pelatihan, LPMLPPM karma ieish memberbon kesempatan umuk
i lakukan kKegatan pengabdian bepada masvarakar dan pihak van tebah membann pelaksanasn
prograom sehingon pelaksannnn kegintan berjolin dengan baik.

DAFTAR PUTAKA

Ambarawats, N, B, 1 & Asiti. M. 5. 2004, Strategi Pemasamn Produk Olalan Sanor Tiram pada
Ketompask Wamita Tank (EKWTr Spom Bali, Jurasl Moo Aprifidanis, 2020

Harimiz, L. T, Jumd’eh & Hukom, & XY Pendampingan dalam Memasarkan Prodak Hasil
Usaha UKM melaivi Pengonoun Media sosind di Kzbupaen Guoung Mas Kalimontan
Tengah, S Pevie@fian Keprls M sarabat, DHOLS, pp. 51-30,

Primadewi, A. et al., 20X Perguiton Pomasann Produk LS KM Ashfa Madu Borobudar $elalai
Strategi Predwct Brinding. JERKM Swrred Penpoadadion Kepadks Mosarraokar, 2603, pp. 154
Il

Sotnanyani, Ao M. et al. FHY. Pengemssan dan Srategh Peamasaran Produk Pangan i Desa
Sulangai O omumumry Sendces Sasmes! (O3S 201, pp. 25225




ISSH 25411606
Ahdimas Unwahas Vol. 6 Mo 2, Olketober 2121 e-155M 25797123

8
Ulmari, v & Fajariana, B, E., 2005 Simieg) Pemasinn Melalol Media Soskal Insiagram (S
Deskripnd pada Akun msubur _Batik): WHFA CIFTA fmil Sedverary el S ie e,
22}, pp- 271-274.
‘erdani, R, E.. Kurmpaaii, N, L. Sukoce, ). B. & Windris, AL, 2020, Pebdihan Pempsaran
Procuk Homemsede Molald Sosial Media, JRPW LETP LUWP Jurol Pepeghdim dar
Peenbierdreem Measvarekm, 400, pp. 1-5.

125




STRATEGI PEMASARAN PRODUK OLAHAN PEPAYA MENJADI
ABON GUNA MENINGKATKAN EKONOMI MASYARAKAT DALAM
USAHA RUMAHAN

ORIGINALITY REPORT

22+ 216 10x 11«

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES PUBLICATIONS STUDENT PAPERS

MATCH ALL SOURCES (ONLY SELECTED SOURCE PRINTED)

3%

* publishing-widyagama.ac.id

Internet Source

Exclude quotes On Exclude matches <1%

Exclude bibliography On



